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취 급 고 

인           원



생각지도 못한 생각





>>>



새로운 발상의 전환과 3D 비주얼 기법을 통해
인식의 한계를 넘어 브랜드의 새로운 가치를 만들어 냅니다

기업 호감도 62% 상승 긍정 키워드 3배 증가 주식거래의향 1위 달성



광고인지도32% 상승 상품상담률38% 상승 판매량 66% 증가 재구매율23% 상승

트렌드변화에따른새로운 BRAND MEME을 발굴하여
브랜드가주목받을수있는새로운기회를제공해드립니다



PPL/콜라보영상 광고 메뉴 제안

단순브랜드노출이아니라Client의마케팅목표를실질적으로달성할수있도록
TVC, IMC, PPL 등이결합된통합마케팅 Tool을 선제적으로제안드립니다



CTA 다이렉트 광고의 새로운 모델과 형식을 개발하여
즉각적인 퍼포먼스로 명확한 Biz의 결과를 만들어 냅니다





한국외국어대 신문방송학 전공
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이병민



성균관대학교 신문방송학 전공
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백승엽



동국대학교 광고학 전공
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임주혁



서강대학교 경영학 전공
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황재선



한양대학교 광고학 전공
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정선호





TVCF, 기업PR 부문 평점 2위

현대엘리베이터



캠페인 온에어 후, 긍정 키워드 3배 증가

현대그룹



현대증권 주식거래의향 1위 달성

현대증권



광고 게재 후, 호감도 24% 성장

IBK 기업은행



온에어 후, 월 가입자수 34% 증가

라이나 생명



온에어 후, 브랜드 인지도 13.7% 상승

KB 손해보험



온에어 후, M/S 4% 성장

KB 손해보험다이렉트



온에어 후, Call 유입 28% 증가

AIA 생명



전체업종 대비 브랜드 친밀도 34% 높음

대통령직속저출산고령사회위원회



전년 대비 매출 84% 이상 달성

BBQ



온에어 후, 브랜드 인지도 23% 상승

피자에땅



ROAS 400% 달성

제이멜라



디지털 라이브 후, 전세계 *버디 4만 3천 명 지원

온통



온에어 후, 매출 4,800억원 돌파

블랙야크



온에어 후, 제품 판매량 66% 증가

디오나비



전년 대비 매출 122% 이상 달성

휴롬
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